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【摘 要】客户作为公司重要的利益相关者，其特征会影响公司的经营业绩和治理效率。本文以 2008~2014 年

沪深A股公司及其前五大客户为研究样本，实证检验了上市公司的客户地理距离对公司审计费用的影响。结果发现：

客户在地理距离上临近上市公司时，能够发挥供应链信息优势，降低二者的交流成本和客户的监督成本，以及审

计师的审计成本，从而显著降低审计费用。进一步区分客户特征和公司特征后发现，当公司的客户整合作用越强、

公司与客户的合谋动机越弱，公司管理层代理问题越严重，或者审计的交通成本越高时，客户地理距离临近对审

计费用有更显著的降低作用。我们的发现拓展了公司治理中供应链客户特征的相关研究。
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